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Custos diretos Custos Indiretos
aci Reparticio Beneficio|  CUSt°
N Afetagdo Valor | Total | >SN0 gocial
Designagao Mio Materiais | - . . dos Total ?sd(;resttg: Total Total da da auferido suportado | Desincentivo
da Taxa de ; Maquinas/| Amort Custos Cust Cust Custo taxa taxa* | Pelo pelo
Obra ec?llsltg(;s /Viaturas | bens |de funcionamento D};Se t(())ss mﬁocgen:)bra ln(;liie?(s)s particular Municipio
Direta do equi&mnento FSE
e Amortizagdes
60.1.c) 4,53 € 4,53 € 4,53€| 1,00 € 1 78 % 0%
60.1.d) 4,53 € 4,53 € 4,53€| 1,00 € 1 78 % 0%
60.1.e) 4,53 € 4,53 € 4,53€| 1,00 € 1 78 % 0%
60.1./) 4353€ |453€ 453€| 1,50 € 1 67 % 0%
60.1.g) 4,53 € 4,53 € 4,53 €| 4,00€ 1 12% 0%

** Qs custos de Mao de Obra Direta, Materiais e outros custos, Outros forn. e servigos externos especifico, Maquinas/Viaturas, Amortizagdes
bens e Reparticdo de custos indiretos com mao de obra, FSE e Amortizagdes encontram-se detalhados no mapa do equipamento anexo ao presente

relatorio.

MUNICIPIO DO SEIXAL

Aviso n.° 2867/2012

Em cumprimento do disposto na alinea b) do n.° 1 do artigo 37.° da
Lein.® 12-A/2008, de 27 de fevereiro, torna-se publico que, na sequéncia
do procedimento concursal comum para constituigdo de relagéo juridica
de emprego publico por tempo indeterminado, para ocupagdo de um
posto de trabalho, na carreira e categoria de técnico superior (area de
Biblioteca, Arquivo e Documentagao) com a Referéncia 04/PCC/2011,
foi celebrado contrato de trabalho em fungdes piiblicas por tempo indeter-
minado com Ricardo Filipe Ferreira Santos Pereira, com a remuneragio
mensal correspondente a posi¢do remuneratoria 3 e nivel remuneratorio
19, da tabela remuneratdria Ginica dos trabalhadores que exercem fungdes
publicas, com efeitos a 1 de fevereiro de 2012.

1 de fevereiro de 2012. — A Vereadora do Pelouro dos Recursos
Humanos, Modernizagdo Administrativa e A¢do Social, Cordlia de
Almeida Loureiro.

305742288

Aviso n.° 2868/2012

Em cumprimento do disposto na alinea b) do n.° 1 do artigo 37.° da
Lein.® 12-A/2008, de 27 de fevereiro, torna-se publico que, na sequéncia
do procedimento concursal comum, para ocupacdo de um postos de
trabalho na carreira e categoria de técnico superior (area de Geografia
e Planeamento Regional) com a Referéncia 03/PCC/2011, foi celebrado
contrato de trabalho em fungdes publicas por tempo indeterminado
com Paulo Alexandre Mendes Pinto Costa, com a remunera¢do mensal
correspondente a posi¢do remuneratoria 2 e nivel remuneratério 15, da
Tabela Remuneratoria Unica dos Trabalhadores que exercem Fungdes
Publicas, com efeitos a 1 de fevereiro de 2012.

2 de fevereiro de 2012 — A Vereadora do Pelouro dos Recursos
Humanos, Modernizagdo Administrativa ¢ A¢ao Social, Cordlia de
Almeida Loureiro.

305742774

MUNICIPIO DE TAVIRA

Edital n.° 200/2012

Jorge Manuel do Nascimento Botelho, Presidente da Camara Muni-
cipal de Tavira, torna ptblico que:

A Camara Municipal, reunida em sessdo ordinaria de 14 de fevereiro
de 2012, deliberou por unanimidade aprovar o projeto de Regulamento
Municipal de Ocupagdo do Espago Publico e Publicidade de Tavi-
ra— publicado em anexo — e bem assim a sua sujeicdo a apreciagdo
publica pelo prazo de 30 dias, contados desde a data de publicagao do
presente edital no Didrio da Republica.

Os interessados, devidamente identificados, poderdo, querendo, dirigir
por escrito ao Presidente da Camara Municipal, eventuais sugestdes e ou
reclamagdes, dentro do periodo atras referido, para Camara Municipal de Ta-
vira, Praga da Republica, 8800-951 — Tavira ou para camara@cm-tavira.pt.

O processo estd disponivel para consulta, nas referidas instalagdes
dentro do horario de expediente e ainda no sitio do Municipio de Tavira
na internet www.cm-tavira.pt.

205736261

Ap6s o cumprimento de tal formalidade legal, o projeto sera submetido
a Assembleia Municipal para aprovagao.

Para constar e devidos efeitos, se lavrou o presente edital e outros de
igual teor, que véo ser publicados nos lugares de estilo.

14 de fevereiro de 2012. — O Presidente da Camara Municipal,
Jorge Botelho.

ANEXO

Regulamento de Ocupagio do Espago Publico
e Publicidade de Tavira

Nota justificativa

O Decreto-Lein.® 48/2011, de 1 de abril, veio simplificar o regime de
exercicio de um conjunto de atividades no dmbito da iniciativa “Licen-
ciamento zero”, alterando de forma profunda o modo de relacionamento
entre os agentes econdmicos ¢ a administragao publica.

Tal simplificacdo, que passa pela desmaterializagdo e pela substitui-
¢do do controlo prévio pela fiscalizagdo a posteriori e pelo reforco da
responsabilizagdo dos promotores, implica a necessidade de adaptagao
de diversos instrumentos regulamentares municipais, nomeadamente os
Regulamentos Municipais de Ocupagéo da Via Publica e de Publicidade.

Atentas as estreitas relagdes entre ambas as matérias, optou-se por
condensar num unico regulamento a matéria da utilizagdo do espago
publico e da atividade publicitaria.

CAPITULO I
Disposicoes gerais

Artigo 1.°
Objeto
O presente regulamento tem como objeto:

a) O licenciamento da ocupacdo do espago publico e da afixacdo,
inscrigdo e difusdo de mensagens publicitarias;

b) Os procedimentos internos a adotar na sequéncia do pagamento das
taxas devidas aquando da submissdo de meras comunicagdes prévias;

¢) Os procedimentos internos a adotar na instru¢ao das comunicagdes
prévias com prazo;

d) A definicao das condigdes e dos critérios a que esta sujeita a ocu-
pagdo privativa, pelos agentes econdmicos no ambito da sua atividade
comercial ou de prestagdo de servigos, do espago publico sob adminis-
tragdo municipal;

e) A definigdo das condigdes e dos critérios a que esta sujeita a ocu-
pagdo privativa do espago publico sob administragdo municipal para
outras finalidades;

/) A definicao das condigdes e dos critérios de que depende a afixagéo,
inscri¢do e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial;

Artigo 2.°

Normas habilitantes

O presente regulamento ¢é elaborado ao abrigo do disposto no ar-
tigo 241.° do Constitui¢do da Republica Portuguesa, das alineas @) e) do
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n.° 2 do artigo 53.° ¢ @) do n.° 7 do artigo 64.°, todas da Lei n.° 169/99,
de 18 de setembro, do n.° 1 do artigo 11.° do Decreto-Lei n.° 48/2011,
de 1 de abril, do n.° 5 do artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto,
da Lei n.° 2/2007, de 17 de janeiro, da Lei n.° 53-E/2005, de 29 de de-
zembro, do Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de outubro, e do Decreto-Lei
n.° 105/98, de 23 de abril.

Artigo 3.°
Definicoes
1 — Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) Atividade publicitaria — o conjunto de operagdes relacionadas com
a difusdo de uma mensagem publicitaria junto dos seus destinatarios, bem
como as relagdes juridicas e técnicas dai emergentes entre anunciantes,
profissionais, agéncias de publicidade e entidades que explorem os suportes
publicitarios ou que efetuem as referidas operagoes tais como: operagoes de
concecdo, criagdo, producdo, planificacdo e distribuicao publicitarias;

b) Anunciante — a pessoa singular ou coletiva no interesse de quem
se realiza a publicidade;

¢) Antncio eletronico — o sistema computorizado de emissao de
mensagens e imagens, com possibilidade de ligaggo a circuitos de TV
e video e similares;

d) Anuncio iluminado — o suporte publicitario sobre o qual se faca
incidir intencionalmente uma fonte de luz;

e) Antincio luminoso — o suporte publicitario que emita luz propria;

f) Arca frigorifica — armario, em regra metalico, com ou sem prate-
leiras e composto por uma porta isolante, destinado a manter produtos
no seu interior em adequadas condigdes de refrigeragdo;

2) Bandeirola — suporte rigido que permanega oscilante, afixado em
poste ou estrutura idéntica;

h) Blimps, baldes, zepelins, insuflaveis e semelhantes — todos os
suportes que, para a sua exposi¢cdo no ar, carecam de gas, podendo
estabelecer-se a ligag@o ao solo por elementos de fixagao.

i) Cartaz — suporte publicitario de carater ocasional e temporario,
constituido por folha solta, com inscri¢des publicitarias dirigidas, por
regra, a publicitacdo de realizacdo de eventos ou de qualquer catividade
econdmica, podendo designar-se como panfletos, prospetos, flyers, etc.;

) Centro histérico — toda a area inserida no perimetro representado
no anexo II ao presente regulamento, que dele faz parte integrante;

k) Chapa — o suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em para-
mento visivel e liso, cuja maior dimensao nio excede 0,60 m e a maxima
saliéncia ndo excede 0,05 m;

) Espaco publico — area de acesso livre e de uso coletivo afeta
ao dominio publico das autarquias locais, abrangendo solo, subsolo e
espacgo aéreo.

m) Esplanada aberta — a instalacdo no espago publico de mesas,
cadeiras, guarda-ventos, guarda-sois, estrados, recipientes para lixo, flo-
reiras, tapetes, aquecedores verticais e outro mobiliario urbano, sem qual-
quer tipo de protegdo fixa ao solo, destinada a apoiar estabelecimentos
de restauragdo ou de bebidas e similares ou empreendimentos turisticos;

n) Estabelecimento — a instalac8o, de carater fixo e permanente, onde
¢ exercida, exclusiva ou principalmente, de modo habitual e profissional,
uma ou mais atividades econdémicas;

0) Estrado — estrutura amovivel de madeira assente no pavimento, com
a superficie superior de nivel e comoda para circulagido de todas as pessoas

p) Expositor — a estrutura propria para apresentagdo de produtos
comercializados no interior do estabelecimento comercial, instalada
no espago publico;

q) Faixa anunciadora — suporte publicitario aéreo de carater ocasional
e temporario, constituido por lonas ou telas, fixas as fachadas do imoveis
e postes com inscrigdes publicitarias dirigidas, por regra, a publicitagdo
de realizagdo de eventos ou de qualquer atividade econoémica.

r) Floreira — o vaso ou recetaculo para plantas destinado ao embe-
lezamento, marcagdo ou protegdo do espago publico;

s) Guarda-vento — a armagéo que protege do vento o espago ocupado
por uma esplanada;

f) Letras soltas ou simbolos — a mensagem publicitaria ndo lumi-
nosa, diretamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras,
nas portas ou janelas;

1) Maquina de gelados — equipamento destinado a produgdo de
gelados e sorvetes.

v) Mobiliario urbano — as coisas instaladas, projetadas ou apoiadas
no espago publico, destinadas a uso publico, que prestam um servigo
coletivo ou que complementam uma atividade, ainda que de modo
sazonal ou precario

x) Mobiliario urbano de natureza circunstancial — qualquer tipo de
objeto assente no pavimento que ocupe o espago publico no maximo
de 15 dias reportando-se a eventos ocasionais.

z) Mupi: Pega de mobiliario urbano biface, dotada de iluminagdo
interior, concebida para servir de suporte a afixa¢do de cartazes pu-
blicitarios;
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aa) Placa — o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel,
com ou sem emolduramento, cuja dimensdo ndo excede 1,50 m por
0,5 m e maxima de saliéncia de 0,10 m.

bb) Painel ou “outdoor” — suporte constituido por moldura e respetiva
estrutura fixada diretamente no solo ou fixado em tapumes, veda¢des
ou elementos congéneres.

cc) Penddo — o suporte ndo rigido que permanega oscilante, afixado
em poste ou estrutura idéntica;

dd) Publicidade — qualquer forma de comunicag@o feita por entidades
de natureza publica ou privada, no ambito de uma atividade comercial,
industrial, artesanal ou liberal, com o objetivo direto ou indireto de pro-
mover, com vista a sua comercializagdo ou alienagdo, quaisquer bens ou
servigos, ideias, principios, iniciativas ou institui¢des, efetuada na area do
municipio de Tavira, qualquer que seja o meio difusor ou suporte utilizado,
aexcecdo da imprensa, da radio e da televisdo, incluindo qualquer forma
de comunicagio da administrag@o publica que tenha por objetivo, direto
ou indireto, promover o fornecimento de bens ou servigos;

ee) Publicidade sonora — a atividade publicitaria que utiliza o som
como elemento de divulgacdo da mensagem publicitaria;

) Sanefa — o elemento vertical de protecdo contra agentes clima-
téricos, feito de lona ou material similar, colocado transversalmente na
parte inferior dos toldos, no qual pode estar inserida uma mensagem
publicitaria;

gg) Sinalizacao publicitaria — todo o tipo de sinal vertical orientador e
identificador do local onde ¢ desenvolvida qualquer atividade econdmica,
seja com carater permanente ou temporario.

hh) Suporte publicitario — o meio utilizado para a transmissao de
uma mensagem publicitaria

ii) Tabuleta — o suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente as
fachadas dos edificios, que permite a afixagdo de mensagens publicitarias
em ambas as faces, cuja maior dimenséo ndo excede 0,50 m em que o
balango nao excede 0,70 m;

Jj) Toldo — o elemento de protecdo contra agentes climatéricos, feito
de lona ou material similar, rebativel, aplicavel em qualquer tipo de
vaos, como montras, janelas ou portas de estabelecimentos comerciais,
no qual pode estar inserida uma mensagem publicitaria;

kk) Unidades moveis publicitarias — sdo os veiculos utilizados ex-
clusivamente para o exercicio da atividade publicitaria.

Il) Veiculos automoveis e outros meios de locomogdo utilizados como
suporte publicitario — sdo todos aqueles que ndo servindo exclusiva-
mente para o exercicio da atividade publicitaria, também servem como
suporte publicitario.

mm) Vitrina — o mostrador envidragado ou transparente, embutido
ou saliente, colocado na fachada dos estabelecimentos comerciais, onde
se expdem objetos e produtos ou se afixam informagoes.

nn) Venda automatica — o método de venda a retalho sem a presenca
fisica simultinea do fornecedor e do consumidor, que consiste na colo-
cacdo de um bem a disposi¢ao do consumidor para que este o adquira
mediante a utilizagdo de qualquer tipo de mecanismo e pagamento
antecipado do seu custo.

2 — Nao se considera publicidade para efeitos do presente regula-
mento:

a) Esclarecimentos, notas ou comunicados emanados pela Adminis-
tracdo Central, Regional, Local e pelos 6rgdos de soberania;

b) Antincios afixados em prédios urbanos com indicagdo de venda
ou arrendamento;

¢) A identificagdo de organismos publicos, de instituigdes de solida-
riedade social ou sem fim lucrativo e os anuncios relativos a atividade
por estes prosseguida;

d) Os anuncios apostos em veiculos que transitem por varios mu-
nicipios e cujos proprietarios ndo tenham residéncia, sede ou filial no
municipio de Tavira;

e) As divulgagdes de qualquer espécie que tenham em vista o cum-
primento de prescrigdes legais;

/) Toda a comunicacdo que estiver legalmente excluida do conceito
de publicidade

Artigo 4.°
Ambito de aplicacio

1 — O presente regulamento aplica-se a toda utilizagdo do espago
publico na circunscri¢do concelhia de Tavira, qualquer que seja o meio
de instalagao utilizado no solo, no subsolo ou no espago aéreo.

2 — Considera-se que ha utilizagdo do solo quando ai se verifique a
instalagdo, singular ou conjunta, dos seguintes elementos:

a) Estrados ou palanques, com ou sem colocacdo de mesas e cadeiras;
b) Qualquer tipo de esplanadas;

¢) Guarda-sois;

d) Bancas;

e) Bancos;
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f) Pavilhdes;

2) Barracas;

h) Postes de transformagao e de iluminagao;

i) Cabinas elétricas e telefonicas;

j) Vidroes;

k) Guarda-ventos anexos aos locais ocupados na via publica;
) Expositores;

m) Papeleiras;

n) Coberturas laterais;

0) Tabuletas anunciadoras ou de indicago;

p) Stands fixos ou itinerantes;

q) Alpendres fixos ou articulados, ndo integrados nos edificios;
r) Tapumes de obras;

s) Sanitarios amoviveis;

t) Paragens de transportes;

u) Abrigos;

v) Suportes informativos;

x) Instalagdes provisorias;

y) Outros tipos de ocupagdes analogas.

3 — Considera-se que ha utilizagdo do subsolo quando ai se verifique
a instalagdo, singular ou conjunta, dos seguintes elementos:

a) Depdsitos subterraneos, com exce¢do dos destinados a bombas
abastecedoras de carburantes liquidos, ar e agua;

b) Tubos;

¢) Condutas;

d) Cabos condutores;

e) Outras instalagdes semelhantes.

4 — Considera-se que ha utilizacdo do espaco aéreo quando ai se
verifique a instalago, singular ou conjunta, dos seguintes elementos:

a) Toldos;

b) Sanefas;

c) Palas;

d) Antenas;

e) Aparelhos de ar condicionado;

/) Extratores de fumos;

g) Fitas e faixas anunciadoras ou reclamos que atravessem a via
publica;

h) Fios dos sistemas de comunicagio;

i) Cabos elétricos;

J) Guindastes ou aparelhos semelhantes;

k) Passarelas ou outras construgdes que ocupem o espago aéreo;

1) Baldes;

m) Outras ocupagdes de carateristicas analogas.

5 — Considera-se que ha utilizagdo do espago publico quando se
proceda a filmagens ou fotografias, independentemente da finalidade,
em edificios ou equipamentos municipais.

6 — Exclui-se do ambito de aplicagdo deste regulamento, a ocupagao
do espago publico, nas seguintes situagdes:

a) Por motivo de obras, publicas ou particulares, desde que as ocupa-
¢Oes estejam previstas e devidamente autorizadas no respetivo processo
de licenciamento;

b) Por venda ambulante que ndo se processe em locais em que esta
¢ permitida;

¢) Por suportes de sinalizag@o de transito, horizontais, verticais e
luminosos.

7 — O presente regulamento aplica-se ainda & afixagdo, inscrigao
ou difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial, com as
especificagdes constantes dos artigos seguintes.

8 — Salvo disposicdo legal em contrario, os procedimentos previstos
no presente regulamento serdo observados por todos os interessados
na ocupacdo do espaco publico ou na afixagdo, inscrigdo ou difuso de
mensagens publicitarias, independentemente de se encontrarem isentos
do pagamento de taxas.

Artigo 5.°
Ambito de aplicaciio dos regimes de comunicacio prévia

1 — A ocupacio do espago publico por interessados na explora-
¢do de um estabelecimento para algum ou alguns dos fins previstos
no n.° 1 do artigo 10.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril,
fica sujeito ao regime da mera comunicagdo prévia nas seguintes
situacdes:

a) Seja dado integral cumprimento aos critérios materiais enunciados
no Anexo I ao presente regulamento;

b) No caso dos toldos e das respetivas sanefas, das floreiras, das vitri-
nas, dos expositores, das arcas e maquinas de gelados, dos brinquedos
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mecanicos e dos contentores para residuos, quando a sua instalagao for
efetuada junto a fachada do estabelecimento;

b) No caso das esplanadas abertas, quando a sua instalacdo for efe-
tuada em area contigua a fachada do estabelecimento e a ocupagio
transversal da esplanada ndo exceder a largura da fachada do respetivo
estabelecimento;

¢) No caso dos guarda-ventos, quando a sua instala¢o for efetuada
junto das esplanadas, perpendicularmente ao plano marginal da fachada
¢ 0 seu avango ndo ultrapassar o da esplanada;

d) No caso dos estrados, quando a sua instalagdo for efetuada como
apoio a uma esplanada e ndo exceder a sua dimensao;

e) No caso dos suportes publicitarios:

i) Quando a sua instalagao for efetuada na area contigua a fachada do
estabelecimento e ndo exceder a largura da mesma; ou

ii) Quando a mensagem publicitaria for afixada ou inscrita na fachada
ou em mobiliario urbano referido nas alineas anteriores

2 — Quando sejam cumpridos os critérios materiais enunciados no
Anexo | ao presente regulamento, mas as carateristicas e a localizagdo do
mobiliario urbano néo respeitem os limites estabelecidos nas alineas b)
a e) do nimero anterior, ¢ aplicavel a ocupagao do espago publico por
interessados na exploragdo de um estabelecimento para algum ou alguns
dos fins previstos no n.° 1 do artigo 10.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de
1 de abril, o regime comunicagdo prévia com prazo.

3 — A tramitacdo das meras comunicagdes prévias e das comuni-
cagdes prévias com prazo segue o regime estabelecido no Decreto-Lei
n.°48/2011, de 1 de abril.

Artigo 6.°
Ambito de aplicacio do regime de licenciamento
1 — O regime de licenciamento ¢ aplicavel:

a) A ocupagio do espago publico para fins distintos dos mencionados
no n.° 1 do artigo 10.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril;

b) A afixaglo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias de
natureza comercial ndo abrangidas pelas alineas a) a ¢) do n.° 3 do
artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto.

2 — A instalag@o de quiosques, stands, bancas, roulottes e similares
¢é precedida de procedimento de concessao, exceto se:

a) A ocupagdo ndo se prolongue prazo superior a 1 més;
b) Os elementos a instalar ndo se destinem a apoiar a comercializa¢do
de imoveis;
Artigo 7.°
Publicidade isenta de licenciamento

1 — A afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias de natureza
comercial abrangidas pelas alineas a) a ¢) do n.° 3 do artigo 1.° da Lei
n.° 97/88, de 17 de agosto, estdo isentas de licenciamento.

2 — Esta ainda isenta de licenciamento:

a) A inscrigdo de dizeres que resultem de imposigdo legal;

b) As inscrigdes ou distintivos, de qualquer natureza, destinados a
indicar que nos estabelecimentos onde estejam expostos, se concedem
regalias ou servicos prestados;

¢) A afixagdo ou inscri¢cdo de anuncio destinado a identificacdo e
localizagdo de farmacias, de servigos de satde, de servigos publicos e
ou empresas publicas;

d) A afixag@o ou inscri¢@o respeitantes a servigos de transportes
coletivos publicos.

3 — Sem prejuizo do disposto no niimero anterior, a publicidade isenta
esta sujeita aos critérios e condigdes constantes do anexo I, as medidas
de reposigdo da legalidade e ao regime contraordenacional previstos no
presente regulamento.

Artigo 8.°

Cumulacio de procedimentos e de titulos

1 — Sempre que a ocupagao do espago publico e a afixagao, inscri¢ao
ou difusdo de publicidade pressuponha a execugdo de operagoes sujeitas
pelo Regime Juridico da Urbanizagdo e da Edificacdo a procedimentos
de controlo preventivo por parte dos 6rgaos municipais, devem aqueles
ser observados cumulativamente com os que se encontram previstos no
presente regulamento.

2 — O licenciamento previsto no presente regulamento ndo deso-
nera os interessados do dever de se munirem de licengas, autorizagdes
ou titulos similares que devam ser emitidos por outras entidades, nos
termos da lei.

3 — A Camara podera conceder exclusivos de exploragdo de publi-
cidade em determinados tipos de mobiliario urbano.
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4 — Na concessao de exclusivos de exploracdo de publicidade serdo
levados em linha de conta, designadamente, os seguintes fatores:

a) Contrapartidas para os proprietarios do mobiliario urbano em causa
€ para o municipio;
b) Adequagio estética do suporte publicitario ou elemento de mo-
bilidrio urbano.
Artigo 9.°

Taxas

1 — A ocupagao do espago publico e a afixagdo, inscri¢do e difusao
de mensagens publicitarias fica sujeita a0 pagamento de taxas.

2 — As taxas devidas pelo licenciamento sdo liquidadas nos termos
e condigdes previstas no Regulamento Municipal de Taxas.

3 — As taxas devidas pelas comunicagdes prévias sdo calculadas,
liquidadas e pagas automaticamente no Balcdo do Empreendedor.

4 — Nos casos de taxas devidas pelos procedimentos urbanisticos e
pela ocupag@o do espago publico cuja forma de determinagdo ndo resulte
automaticamente do Balcdo do Empreendedor, os elementos necessarios
a realizagdo do pagamento por via eletronica serdo disponibilizados
naquele Balcdo no prazo de 5 dias ap6s a comunicagdo ou pedido.

Artigo 10.°
Precariedade

As licengas e as comunicagdes prévias tém natureza precaria, podendo
0 Municipio, sempre que razdes de interesse publico devidamente fun-
damentadas o justifiquem, ordenar a remogao do mobiliario urbano que
ocupar o espago publico.
Artigo 11.°

Duracio e renovacdes

1 — O direito de ocupagdo do espago publico e ou afixagdo, inscri¢ao
e difusdo de mensagens publicitarias pode ser concedido por qualquer
periodo de tempo, ndo podendo contudo ter duragéo inferior a um dia nem
prolongar-se, sem prejuizo dos casos de renovagdo a que se alude nos
numeros seguintes, para além do dia 31 de dezembro de cada ano civil.

2 — O direito a que se refere o nlimero anterior renova-se automati-
camente por periodos sucessivos de um ano, exceto se:

a) O titular ndo proceder ao pagamento das taxas devidas;

b) Existam razdes de interesse publico que reclamem a extingéo do
direito, sendo sempre assegurado ao seu titular os direitos de participagdo
procedimental previstos na lei;

¢) O titular tenha declarado no requerimento inicial que ndo pretende
a renovagao;

d) O direito tenha sido concedido para um periodo determinado,
nomeadamente para atividades de natureza sazonal;

e) Tiver sido constituido por periodo inferior a 30 dias;

) O titular tiver procedido a alteragdes estéticas ou funcionais re-
levantes;

2) Quando o titular ndo tenha refor¢ado ou prestado nova caugéo, na
sequéncia de acionamento desta pelo Municipio para execucdo substi-
tutiva de trabalhos de reparacéo;

3 — A renovagdo poderd ser condicionada & execugdo de trabalhos
de conservagao ou beneficiagdo.

4 — As taxas relativas a renovagao de licencas anuais serdo pagas até
ao dia 31 de marco do ano a que se reporta a licenga.

5 — Findo esse periodo sem que se mostrem pagas as taxas devi-
das, a Camara Municipal notificara o titular da licenca para proceder
a remogdo dos elementos nos termos do presente Regulamento, sem
prejuizo do procedimento a que haja lugar nos termos do Regulamento
Municipal de Taxas.

CAPITULO II
Do procedimento de licenciamento

Artigo 12.°
Iniciativa e requisitos do requerimento inicial

1 — O procedimento administrativo tendente a emissdo de licengas
de ocupagdo do espago publico e de publicidade inicia-se mediante
requerimento escrito dos interessados dirigido ao Presidente da Camara
Municipal de Tavira.

2 — O requerimento inicial, que deve ser apresentado com a antece-
déncia minima de 20 dias em relagdo a data em que se pretende iniciar
a atividade sujeita a licenga, contém:

a) A identificagdo do requerente, com indicagdo dos niimeros de
identificagdo civil e fiscal;
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b) A sua morada ou sede;

¢) O local onde pretende desenvolver as atividades a licenciar;

d) O prazo de duragao do direito que pretende que lhe seja concedido;
e) Declaragdo de consentimento ou de oposi¢ao a renovagao do direito;
/) O comprovativo do pagamento da taxa de apreciagéo.

3 — O requerimento a que se refere o nimero anterior ¢ acompanhado
dos seguintes elementos instrutorios:

a) Documento comprovativo da legitimidade do requerente;

b) Memoria descritiva identificando a natureza, forma, volumetria,
area e cores dos materiais ou elementos a utilizar;

¢) Planta de localizagdo;

d) Fotografia indicando o local previsto para a afixagdo, colada em
folha A4;

4 — Os requerimentos iniciais relativos a licencas de publicidade
serdo ainda instruidos com desenho a escala 1:100 ou 1:50 que pormeno-
rize a instalagdo, incluindo o meio ou suporte, com indicacdo da forma,
cor, dimensdes, balango de afixagdo e distincia ao extremo externo do
passeio respeitante e largura deste.

5 — Os requerimentos iniciais relativos a licengas de ocupagdo do
espaco publico devem ainda indicar, quando for caso disso:

a) As ligagdes as redes publicas de agua, esgotos, eletricidade ou
outras, de acordo com as normas aplicaveis a atividade a desenvolver;

b) Os dispositivos de armazenamento adequados;

¢) Os dispositivos necessarios a recolha de lixo.

6 — As ligagoes referidas na alinea @) do numero anterior implica-
rdo as autorizagdes necessarias, as quais sdo da responsabilidade do
requerente.

7 — As ligacdes far-se-2o as redes gerais, salvo circunstancias exce-
cionais em que poderao ser autorizadas as ligacdes as redes municipais.

Artigo 13.°
Saneamento

1 — No prazo de 10 dias contados da recec¢éo do requerimento inicial
o Presidente da Camara Municipal de Tavira, ou o vereador em quem tais
competéncias tenham sido delegadas, profere, se for caso disso, despacho
de aperfeigoamento do requerimento inicial, convidando o interessado a,
em igual prazo, completar ou corrigir os elementos instrutdrios.

2 — Séo liminarmente rejeitados os requerimentos que ndo se mos-
trem instruidos com o comprovativo do pagamento da taxa de apreciagao.

3 — No convite ao aperfeigoamento ¢é feita a cominagio de que a
falta de resposta, ou a resposta incompleta ao solicitado determinara a
rejei¢do do pedido e o arquivamento do procedimento.

4 — Arealizagdo da diligéncia a que se referem os ntimeros anteriores
tem como efeito a suspensdo termos ulteriores do procedimento.

5 — Serdo rejeitados os pedidos de licenga quando os interessados
nao procedam ao suprimento das deficiéncias detetadas no requerimento
inicial, até ao termo do prazo que lhes tenha sido concedido.

Artigo 14.°
Apreciacgio e decisdo

1 — O pedido ¢ apreciado e decidido no prazo maximo de 20 dias
contados da data de apresentagdo do requerimento inicial ou do termo
do prazo concedido para aperfeigoamento deste.

2 — No saneamento ¢ instru¢do do pedido o Presidente da Camara
Municipal ¢ adjuvado pelas unidades orgdnicas com competéncias
diretamente relacionadas com o objeto do pedido

3 — Caso a pretensdo incida sobre areas também sujeitas a jurisdi¢do
de outras entidades serdo promovidas, no prazo de 5 dias contados da
apresentagdo do requerimento inicial ou dos elementos complementares,
as consultas previstas na lei, para recolha dos pareceres, autorizagdes
ou aprovagoes devidos.

4 — A promogao das diligéncias a que se refere o nimero anterior,
e que pode ser levada a cabo diretamente pelos interessados, suspende
0s prazos em curso para a decisao.

5 — A falta de pronuncia das entidades consultadas até ao termo
do prazo previsto nas respetivas normas organicas equivale ao con-
sentimento.

6 — Para a boa apreciagdo e decisdo dos pedidos, no prazo de 15 dias
contados da apresentagdo do requerimento inicial, do termo do prazo para
aperfeigoamento ou da recec¢@o dos elementos referidos no n.° 3, a unidade
organica referida na parte final do nimero anterior preparara informagéo
técnica, acompanhada de informagao do Servigo de Fiscalizagao.

7 — A analise a efetuar pelos servicos, incidira especialmente sobre
a adequacdo da pretensdo aos objetivos e regras gerais e especificas
que lhe sdo aplicaveis.
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Artigo 15.°
Fundamentos de indeferimento
Constituem fundamentos de indeferimento do pedido de licenga:

a) A desconformidade da pretensdo com as normas legais que lhe
sdo aplicaveis;
b) A desconformidade da pretensdo com as normas previstas no pre-
sente regulamento;
¢) A prontincia desfavoravel por parte das entidades exteriores que
tenham sido consultadas;
Artigo 16.°

Caucao

1 — A emissdo de licenga podera ser condicionada a prestagdo de
caucdo destinada a assegurar o ressarcimento de eventuais danos cau-
sados ao municipio.

2 — A exigéncia da caugdo referida no nimero anterior dependera
de informagdo dos servigos municipais competentes para analisar o
pedido de licenciamento.

3 — A caugo sera sempre equivalente, ao dobro da taxa correspondente
ao periodo de ocupagcao autorizado, mantendo-se até a cessacao da ocupagao.

4 — A mudanga de titularidade implica a libertagdo da caugdo exis-
tente e a exigéncia e nova caugdo ao novo titular da licenga.

5 — Em caso de acionamento da garantia devera esta ser reposta ou
refor¢ada pelo interessado no prazo de 20 dias contados da notificagao
que lhe for dirigida para o efeito.

6 — A caugdo ¢ prestada aquando do pagamento das taxas devidas
pela licenga e sera devolvida a requerimento do interessado e apos a
verificagdo a que se refere a alinea b) do n.° 3 do artigo 26.° do presente
regulamento.

Artigo 17.°

Decisao

1 — As decisdes de indeferimento, deferimento parcial ou em condi-
¢des distintas das requeridas sdo sempre precedidas de audiéncia prévia
dos interessados.

2 — As decisdes referidas no nimero anterior sao sempre fundamen-
tadas e notificadas por escrito ao requerente.

3 — Na comunicagdo em que € notificado o deferimento da pretensao
sera notificada a liquidagdo das taxas, dando-se cumprimento ao disposto
no artigo 14.° do Regulamento Municipal de Taxas.

4 — A falta de pagamento das taxas devidas até ao termo do prazo
fixado para o efeito determina a caducidade da licenga.

Artigo 18.°
Alvara

1 — Alicenga ¢ titulada por um alvara, sendo que a emissao do alvara
¢ condicdo de eficacia da licenga.
2 — O alvara de licenca contém as seguintes especificagdes:

a) Identificacdo do titular;

b) Objeto do licenciamento;

¢) Prazo de durag@o da licenga;

d) Identificagdo dos elementos a utilizar, nomeadamente, natureza,
tipo, area e volumetria;

3 — O alvara ¢ emitido no prazo maximo de dois dias contados do pa-
gamento das taxas devidas.
Artigo 19.°

Extensao

As normas procedimentais vertidas no presente capitulo sao aplicaveis,
com as devidas adaptacdes e nos aspetos ndo especialmente regulados
pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril e legislagdo complementar,
a comunicagdo prévia com prazo.

CAPITULO III
Conteudo, exercicio e vicissitudes dos direitos

Artigo 20.°
Obrigacdes dos titulares das licencas e comunicacdes prévias

Sobre os titulares dos direitos a que se refere o presente regulamento
impendem as seguintes obrigagdes:

a) De vigilancia e seguranca do mobiliario urbano;
b) De conservagdo do mobiliario urbano nas melhores condi¢des de
higiene e apresenta¢do, mantendo o mesmo sempre arrumado;
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¢) Velar pela limpeza do espaco ocupado e circundante;

d) De urbanidade nas relagdes com os utentes e providenciar em
ordem a que o comportamento destes seja o mais correto possivel, ndo
causando danos ou incomodos a terceiros;

e) De ocupar o espago publico, afixar, inscrever ou difundir mensagens
publicitarias nos estritos limites dos seus direitos;

/) Aproveitar de forma continuada as faculdades integradas nos res-
petivos direitos, ndo podendo, salvo se autorizado pelo Municipio de
Tavira, suspender a sua atividade por mais de 30 dias por ano;

2) Iniciar a utilizagdo nos 15 dias seguintes ao da constitui¢do do
direito ou a data em que este adquiriu eficécia;

h) Nao executar, sem consentimento do Municipio de Tavira e sem
prévia observancia dos procedimentos de controlo preventivo eventu-
almente aplicaveis, trabalhos de conservagao ou reparagdo no espago
publico ou no mobiliario de que o Municipio seja titular, e bem assim
trabalhos que impliquem a alteragdo dos materiais, configuragdo ou
aparéncia do espaco ou do mobiliario;

i) Proceder a reparagdo de quaisquer danos causados no espago publico
ou no mobiliario urbano que utiliza, independentemente de quem tenha
sido o autor dos danos;

) Remover qualquer suporte ou mensagem publicitarios no prazo de
1 dia ap6s o termo do prazo constante da licenga;

k) Prestar toda a colaborag@o que lhes for solicitada pelos elementos
do Servigo de Fiscalizagdo;

Artigo 21.°
Caducidade da licenca

Os direitos de ocupagdo do espaco publico e de afixagdo, inscrigdo
ou difusdo de mensagens publicitarias caducam nas seguintes situagdes:

a) No termo do prazo pelo qual foi constituido;

b) Por morte, dissolugdo de pessoa coletiva, declaragdo de insolvéncia,
faléncia ou outra forma de extingdo do titular;

¢) Por perda, por parte do respetivo titular, do direito ao exercicio da
atividade relacionada, direta ou indiretamente, com a mesma;

d) Quando o titular comunicar que ndo pretende a renovagao;

e) Quando for proferida decisdo no sentido da ndo renovagdo da
licenga;

/) Por falta de pagamento das taxas devidas;

2) Se os interessados ndo requererem a emissao do alvara no prazo de
30 dias contados da comunicagdo do deferimento do pedido de licenga.

Artigo 22.°
Revogacio

1 — Os direitos de ocupagao do espago publico e de afixagdo, inscri-
¢do ou difusdo de mensagens publicitarias podem ser revogados quando
se verifiquem as seguintes circunstancias:

a) Por razdes de interesse publico que reclamem a extingdo do di-
reito, sendo sempre assegurado ao seu titular os direitos de participagdo
procedimental previstos na lei;

b) O titular ndo proceda ao aproveitamento do direito no prazo e nas
condigdes estabelecidas;

¢) O titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que
esta sujeito ou quaisquer obrigagdes a que se tenha vinculado pelo
licenciamento;

d) Utilize o direito em desconformidade com as condi¢des constantes
da comunicagdo ou da licenga;

e) Tenha procedido a transmissdo da licenga fora dos casos previstos
no presente Regulamento;

) Quando viole direitos de terceiros ou ponha em risco a seguranca
de pessoas e bens;

2) Quando o direito tenha sido irregularmente constituido, nomeada-
mente por falta de verificagdo dos pressupostos de que depende a mera
comunicagao prévia;

2 — Arevogacaodalicengando confere direito a qualquer indemnizagao.

Artigo 23.°
Suspensio

1 — De acordo com as condigdes de cada caso, podera ser deci-
dida, apenas, a suspenséo dos direitos de ocupagao do espago publico,
inscri¢do, afixagdo ou difusdo de publicidade pelo tempo necessario a
correcdo da infragdo detetada.

2 — Durante o tempo de suspensao, o titular ficara obrigado a cumprir
a ordem que lhe foi dirigida e impedido de levar a cabo a atividade que
vinha exercendo.

3 — Verificando-se o incumprimento da ordem ao cabo do prazo de
suspensao, sera tomada decisdo relativamente a revogagdo dos direitos.
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Artigo 24.°
Transmissibilidade

1 — Os direitos previstos no presente regulamento sao intransmissi-
veis, excetuados 0s casos previstos nos nimeros seguintes.

2 — Nos casos de trespasse, cessao de exploragdo ou de qualquer outro
negocio juridico que opere a transmissdo de estabelecimento, os direitos
podem ser transferidos para o novo titular do estabelecimento, desde
que as suas caracteristicas se mantenham inalteradas, seja requerido o
averbamento e, se for caso disso, prestada nova caugio.

3 — Pelo averbamento sera paga uma taxa a fixar no Regulamento
de Taxas em vigor.

6 — Pela mudanga de titularidade, o novo titular fica autorizado, ap6s
o pagamento da taxa devida pelo averbamento, a exercer direito até ao
fim do prazo pelo qual se encontra constituido.

7 — A transmissao, a qualquer titulo, ainda que temporaria, de estabe-
lecimento comercial relacionado com a licenga de ocupagdo do espago
publico devera ser comunicada previamente a Camara pelo transmitente,
titular da licenga.

8 — Fora dos casos previstos nos nimeros anteriores, a transmissao
dos direitos podera ser excecionalmente admitida atendendo a motivos
ponderosos de carater social ou humanitario.

CAPITULO IV

Fiscalizacao, reposiciao da legalidade
e regime contraordenacional

SECCAOT
Fiscalizagao

Artigo 25.°
Competéncia

1 — A fiscalizagdo do cumprimento das regras legais ¢ regulamentares
aplicaveis as atividades previstas no presente regulamento compete ao
Servigo de Fiscalizag@o, sem prejuizo das competéncias das demais
autoridades administrativas e policiais nos termos da lei.

2 — O Servigo de Fiscalizagao apoia e ¢ apoiado por todas as uni-
dades organicas do Municipio que, a qualquer titulo, intervenham nos
procedimentos de comunicagdo prévia ou de licenciamento.

Artigo 26.°
Exercicio da atividade fiscalizadora

1 — A fiscalizagdo da publicidade e ocupagédo do espago publico sera
exercida de forma continua, visando, em primeira linha, a verificagdo da
conformidade com as normas legais e regulamentares vigentes e com
o alvara de licen¢a ou comunicagdo prévia com prazo, abrangendo,
designadamente, as seguintes tarefas:

a) Detegdo de situagdes de publicidade e ocupagio do espago puiblico
a descoberto de titulo legitimador;

b) Verificagdo da correta instalagdo e manutengdo do mobiliario urbano
e dos suportes publicitarios;

¢) Verificagdo das areas ocupadas;

d) Verificagao do inicio da ocupagao;

e) Verificagdo da remogdo dos elementos logo que, por qualquer
motivo, os direitos se extingam;

f) Exercer uma agdo pedagogica e prestar aos interessados todas
as informagdes e esclarecimentos de duvidas que lhe sejam solici-
tados;

g) Levantar autos de todas as infragdes e participar as ocorréncias
de que tenham conhecimento e que devam ser submetidas a apreciacdo
superior.

2 — Para garantir elevada eficacia no exercicio da fung@o fiscalizadora
serd remetida ao Servigo de Fiscalizagdo, no inicio de cada semana:

a) Relagdo das comunicagdes prévias e dos pedidos de licenga entrados
durante a semana anterior, identificando-se o requerente, local e objeto
da comunicagio ou licenga;

b) Relagao dos direitos que se tenham extinguido durante a semana
anterior;

3 — O Servico de Fiscalizagao, até ao final da semana:

a) Preparara a informagéo que serve de suporte a informagéo prevista
no n.° 6 do artigo 14.° do presente regulamento;
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b) Preparara informagao relativa ao estado do espago publico — no-
meadamente para efeitos de acionamento e devolugdo da caugdo que
tenha sido prestada — e quanto a subsisténcia ou ndo, das situagdes
tituladas pelos direitos que entretanto se extinguiram;

¢) Levantara autos de noticia de contraordenagio caso sejam detetadas
situagdes irregulares.

SECCAOTI
Tutela e reposicao da Legalidade

Artigo 27.°
Danos no espaco publico ou mobili4rio urbano

1 — Caso o interessado ndo proceda as reparagoes dos danos causados
no espago ou no mobiliario urbano publicos depois de ter sido notificado
nesse sentido, 0 Municipio aciona a caugao.

2 — O Municipio pode substituir -se aos responsaveis, executando os
trabalhos em falta por administragdo direta ou em regime de empreitada.

3 — Sem prejuizo da responsabilidade criminal ou contraordenacio-
nal, o custo dos trabalhos executados nos termos do nimero anterior,
quando ndo pago voluntariamente no prazo de 20 dias a contar da no-
tificagdo para o efeito, servindo de titulo executivo a certidao passada
pelos servigos competentes.

4 — Ao custo total acresce o imposto sobre o valor acrescentado a
taxa legal, quando devido.

5 — O disposto nos nimeros anteriores ndo prejudica o direito de o
Municipio reclamar o ressarcimento de outros prejuizos nos termos gerais.

Artigo 28.°
Cessagio da utilizacio

1 — O presidente da Camara Municipal pode ordenar a cessagao da
utilizagdo ou ocupagdo nos seguintes casos:

a) Sem que se verifique prévio licenciamento ou comunicagio prévia;

b) Em desconformidade com as condigdes estabelecidas na licenca
ou na comunicagdo prévia;

¢) Em violagdo das regras do presente regulamento;

2 — Quando os infratores ndo cessem a utilizagdo/ocupagdo no prazo
fixado para o efeito pode o Municipio executar coercivamente a cessagao,
através de remogao ou demolic@o.

Artigo 29.°
Remocio e demolicio

1 — A utiliza¢do abusiva determina a remog¢do ou a demoli-
¢d0 no prazo de 5 dias, salvo outro especialmente previsto para
o efeito, sem prejuizo do procedimento contraordenacional que
caiba ao caso.

2 — No caso de incumprimento do disposto no niimero anterior ou
quando a utilizag@o abusiva ponha em causa a seguranga de pessoas e
bens ou outro interesse publico, cuja salvaguarda imponha uma atuagio
urgente, o presidente da Camara Municipal, através do Servigo de Fisca-
lizagdo notifica os infratores para procederem a remogao ou demoli¢ao
num prazo nao superior a 2 dias.

4 — Caso nao seja dado cumprimento a notifica¢do referida no nu-
mero anterior, proceder-se-a a remogao imediata e depdsito dos bens em
armazém municipal, seguindo-se os termos previstos no Regulamento
de Apreensdes,

5 — Os infratores s@o responsaveis por todas as despesas inerentes
as operagdes de remogao, reposi¢ado e deposito, ndo sendo o Municipio
responsdvel por quaisquer danos que os bens possam softer.

6 — E aplicavel a demoligdo, com as devidas adaptagdes, o disposto
no artigo 27.°

SECCAO III

Regime contraordenacional

Artigo 30.°
Contraordenagoes

Sem prejuizo dos regimes contraordenacionais previstos no artigo 28.°
e seguintes do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, e no Decreto-Lei
n.° 105/98, de 24 de abril, constituem contraordenagio:

a) A ocupacao do espago publico e a inscrigdo, afixagdo e difusdo de
mensagens publicitarias a descoberto de licenga;

b) A ocupagdo do espago publico antes do deferimento expresso ou
tacito da comunicagdo prévia com prazo;
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¢) O desrespeito dos principios, regras e condigdes estabelecidas na
anexo I do presente Regulamento

d) O desrespeito das condigdes constantes da licenga;

e) O desrespeito dos deveres enunciados no artigo 20.° do presente
regulamento;

f) A falta de colaborag@o com os elementos de Servigo de Fiscalizacao
e a criagdo de obstaculos a respetiva atividade;

2) A falta de cumprimento ou cumprimento intempestivo das ordens
de reposicéo, remogao ou demolicdo;

h) O néo inicio da ocupagdo no prazo devido, de acordo com as regras
do presente Regulamento;

i) A realizagdo de obras sem a necessaria autorizacao;

J) A danificagdo e descaracterizagdo estética, funcional e de salubri-
dade dos espacos publicos ocupados;

k) A ocupagdo do espago publico com veiculos com o objetivo de
serem transacionados ou para quaisquer outros fins comerciais, através
de qualquer meio ou indicio, por particulares ou por titulares de stands
ou oficinas de automdveis e motociclos.

Artigo 31.°
Coimas

1 — As contraordenagdes previstas no artigo anterior, quando relativas
a ocupagao do espago publico, sdo puniveis com coima graduada de €350
a €2500, tratando-se de uma pessoa singular, ou de €1000 a €7500 no
caso de se tratar de uma pessoa coletiva;

2 — As contraordenagdes previstas no artigo anterior, quando rela-
tivas a inscri¢do, afixacdo ou difusdo de mensagens publicitarias sao
puniveis com coima graduada de €3,75 a €3740,98, tratando-se de uma
pessoa singular, ou de €1000 a €44891,81 no caso de se tratar de uma
pessoa coletiva.

3 — A tentativa e a negligéncia sdo sempre puniveis, sendo que os
limites maximos acima previstos sdo reduzidos a metade

4 — O pagamento das coimas previstas no presente regulamento nao
dispensa os infratores do dever de reposigdo da legalidade.

5 — As contraordenagdes previstas nos Decretos-Leis n.” 105/98 e
48/2011 sao aplicaveis as coimas ai expressamente enunciadas.

Artigo 32.°
Sancdes acessorias

1 — Em funcao da gravidade da infracdo e da culpa do agente, si-
multaneamente com a coima podem ser aplicadas sangdes acessorias
de encerramento do estabelecimento e de proibicdo do exercicio da
atividade, com os seguintes pressupostos de aplicagdo:

a) Perda dos objetos pertencentes ao agente que tenham sido utilizados
como instrumento na pratica da infragéo;

b) A interdi¢ao do exercicio no municipio da profissdo ou atividade
conexas com a infragdo praticada;

¢) Encerramento do estabelecimento;

d) Privagdo do direito a subsidios ou beneficios outorgados pelo
Municipio;

e) Privagdo do direito de participar em arrematagdes ou concursos
publicos que tenham por objeto a empreitada ou concessdo de obras
publicas, fornecimento de bens e servigos, concessdo de servigos piiblicos
e atribuigdo de licengas;

f) Suspens@o de autorizagdes, licengas e alvaras.

2 — As sangoes referidas nas alineas b) a f) do niimero anterior tém
a duragdo maxima de dois anos, contados a partir da decisdo condena-
toria definitiva.

3 — A sangdo prevista na alinea b) do n.° 1 caso tenha origem em
infragdo de normativos atinentes a publicidade s6 pode ser decretada
caso o agente tenha praticado a contraordenag@o com flagrante e grave
abuso da funcdo que exerce ou com manifesta e grave violagdo dos
deveres que lhe sdo inerentes.

4 — A sangdo prevista na alinea c¢) do n.° 1 caso tenha origem em
infragdo de normativos atinentes a publicidade s6 pode ser decretada
caso a contraordenagao tenha sido praticada por causa do funcionamento
do estabelecimento.

Artigo 33.°

Responsabilidade solidaria

Sao considerados solidariamente responsaveis pelas contraordenagdes
instauradas por violag@o das normas referentes a publicidade previstas
neste Regulamento, aquele a quem aproveita a publicidade, o titular
do meio de difusdo ou suporte publicitario e ainda o distribuidor de
publicidade.
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CAPITULOV
Disposic¢des finais e transitorias

Artigo 33.°
Aplicac¢iio no tempo e regime transitério

1 — O presente Regulamento so ¢ aplicavel aos pedidos de licencia-
mento e comunicagdes apresentados apds a sua entrada em vigor.

2 — As situacgdes constituidas ao abrigo do quadro regulamentar
anterior ficam sujeitas ao disposto no presente Regulamento e devem
a ele adaptar-se, quando seja caso disso, até ao dia 31 de dezembro
de 2012.

Artigo 34.°

Norma revogatoria
Sao revogados:

a) O Regulamento de Publicidade do Municipio de Tavira, publicado
no Diario da Republica, 2.* série, n.° 118, apéndice 133 de 8 de julho
de 2000, e respetivas alteragoes.

b) O Regulamento Municipal de Ocupagao da Via Publica, publicado
no Diario da Republica, 2.* série, n.° 198, apéndice 118, de 28 de agosto
de 2002, e respetivas alteragoes.

Artigo 35.°
Entrada em vigor

1 — O presente Regulamento entra em vigor no prazo de 15 dias
uteis apos a sua publicitagdo.

2 — Nao obstante o previsto no ntimero anterior, as disposigdes que
pressuponham a existéncia do “Balcdo do Empreendedor” entram em
vigor na data da sua entrada em funcionamento.

ANEXO I

Condigoes de ocupagao do espago publico e da afixagao
e inscricao de publicidade

SECCAO I

Artigo 1.°
Regras e principios gerais de ocupacao do espaco publico

1 — A ocupagdo do espago publico esta sujeita as seguintes regras
gerais:

a) Nao provocar obstrugdo de perspetivas panoramicas ou afetar a
estética ou o ambiente dos lugares ou da paisagem;

b) Nao prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos
nacionais, de edificios de interesse publico, outros suscetiveis de ser
classificados pelas entidades publicas;

¢) Néo causar prejuizos a terceiros;

d) Nao pode prejudicar a privacidade e frui¢do de vistas dos ocupantes
de edificios

e) Nio afetar a seguranga das pessoas ou das coisas, nomeadamente
na circulagdo rodoviaria ou ferroviaria;

f) Nao apresentar disposi¢des, formatos ou cores que possam confundir-
-se com os da sinalizagdo de trafego;

2) Nao prejudicar a circulagdo dos pedes, designadamente dos cida-
daos portadores de mobilidade reduzida;

i) Conjugar as suas finalidades com as carateristicas gerais dos es-
pacos publicos;

J) Os diversos elementos do mobiliario urbano devem ser adequados
quer na sua concecao, quer na sua localizagao face a envolvente urbana,
privilegiando-se, sempre que possivel, a sua polivaléncia e a sua estética,
de forma a evitar-se a proliferagdo, ocupagdo excessiva e degradacao
dos espagos publicos.

2 — A ocupagdo do espaco publico ndo pode prejudicar:

a) A saude e o bem-estar de pessoas, designadamente por ultrapassar
niveis de ruido acima dos admissiveis por lei;

b) O acesso a edificios, jardins e pragas;

¢) A circulag@o rodoviaria e pedonal, designadamente de pessoas com
mobilidade reduzida;

d) A qualidade das areas verdes, designadamente por contribuir para
a sua degradagao ou por dificultar a sua conservagao;

e) A eficacia da iluminag@o publica;

/) A eficacia da sinalizagdo de transito;

2) A utilizagdo de outro mobiliario urbano;
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h) A agdo dos concessionarios que operam a superficie ou no subsolo;

i) O acesso ou a visibilidade de imoveis classificados ou em vias
de classificagdo ou onde funcionem hospitais, estabelecimentos de
saude, de ensino ou outros servigos publicos, locais de culto, cemi-
térios, elementos de estatuaria e arte publica, fontes, fontanarios e
chafarizes;

j) Os direitos de terceiros.

Artigo 2.°
Regras e principios gerais de inscri¢io e afixacdo de publicidade

1 — Salvo se a mensagem publicitaria se circunscrever a identifi-
cagdo da atividade exercida no imével ou daquele que a exerce, ndo €
permitida afixac@o, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias em
edificios ou monumentos de interesse historico, cultural, arquitetonico
ou paisagistico, designadamente:

a) Os imoveis classificados ou em vias de classificagdo, nomeada-
mente os de interesse publico, nacional ou municipal;

b) Os imodveis contemplados com prémios de arquitetura;

¢) Edificios a preservar ou elementos notéaveis identificados em PMOT;

d) Imoveis onde funcionem servigos publicos;

e) Edificios religiosos ou cemitérios;

/) Platibandas, cornijas, paramentos de azulejo, coberturas, telha-
dos de tesouro, guarnecimentos de vaos (portas, janelas ou montras)
gradeamentos metalicos de sacadas ou outras zonas vazadas de
varandas;

2 — A afixag@o, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias
ndo é permitida sempre que possa causar danos irreparaveis nos
materiais de revestimento exterior dos edificios e que os suportes
utilizados prejudiquem o ambiente, afetem a estética ou a salu-
bridade dos lugares ou causem danos a terceiros, nomeadamente
quando se trate de:

a) Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante;

b) Pintura nas fachadas dos edificios ou em qualquer outro mobiliario
urbano;

¢) Colagem ou afixag@o de cartazes nas fachadas dos edificios ou
em qualquer outro mobiliario urbano, exceto nos casos previstos no
presente regulamento;

d) Suportes que excedam a frente do estabelecimento.

3 — A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pela
legislacdo aplicavel a atividades ruidosas.

4 — A afixacdo ou a inscri¢do de mensagens publicitarias ndo pode
prejudicar a seguranga de pessoas e bens, designadamente:

a) Afetar a iluminagdo publica;

b) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas, semaforos e sinais
de transito;

c) Afetar a circulagdo de pedes, especialmente dos cidadaos com
mobilidade reduzida.

d) A visibilidade de placas toponimicas;

5 — Nao ¢ permitida afixacdo, inscri¢ao ou difusdo de mensagens
publicitarias em:

a) Postes, sinais de transito, semaforos e candeeiros de iluminaggo publica;

b) Ilhas para pedes ou para suporte de sinalizagao;

¢) Abrigos de passageiros;

d) Vidr3es, contentores, papeleiras ou outros recipientes de armaze-
namento de residuos;

e) Passeios com largura inferior a 2 m, exceto quando nao prejudique
a estética do lugar;

f) Zonas visiveis a partir das estradas e caminhos municipais;

g) Zonas visiveis a partir das estradas nacionais;

6 — Excetua-se do disposto nas alineas f) e g) do niimero anterior a
publicidade de interesse cultural ou turistico.

7 — Deverad, por regra, ser interdita a instalacdo de suportes pu-
blicitarios, de qualquer tipo, acima do nivel do rés do chdo dos
edificios. Os estabelecimentos comerciais, escritorios, consultorios,
empresas ¢ afins que ocupem instalagdes acima do nivel do rés do
chdo, deverio colocar o suporte publicitario no rés do chdo, junto da
porta de entrada que da acesso as comunicagdes verticais do edificio
onde se localizam.

8 — O suporte publicitario ndo devera ultrapassar a frente do
estabelecimento ou empresa a que se refere, nem localizar-se fora
da mesma.

9 — Nao sera permitido, em regra, mais do que um antncio por
estabelecimento ou empresa, exceto se se tratar de norma nacional ou
internacional.
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SECCAOTI
Regras e critérios especiais

Artigo 3.°
Anincios eletrénicos, iluminados e luminosos

1 — Os anuncios luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes
devem ser colocados sobre as saliéncias das fachadas e respeitar as
seguintes condi¢des:

a) O balango total ndo pode exceder 0,2 m.

b) A distancia entre o solo e a parte inferior do antincio ndo pode ser
menor do que 2,2 m nem superior a 4 m;

¢) Caso o balango ndo exceda 0,15 m, a distancia entre a parte inferior
do antincio e o solo ndo pode ser menor do que 2 m nem superior a 4 m.

d) A dimens3o maxima ndo devera ultrapassar 0,50 m de altura nem
exceder a largura do respetivo vao acrescido de 0,30 cm para cada lado
a contar do limite exterior do vdo ou cantaria.

e) Admite-se outros aniincios com larguras superiores apenas exce-
cionalmente e analisados caso a caso, desde que de ndo comprometam
a estética do local.

2 — Os antincios iluminados e luminosos podem ser em tubo de néon
a vista, desenhando letras ou letras soltas ou simbolos, devendo cumprir
as seguintes as seguintes condigdes:

a) As letras ndo podem exceder 0,30 m de altura e 0,10 m de saliéncia;

b) Deve configurar uma mensagem publicitaria cuja altura ao solo,
no seu bordo inferior, seja igual ou superior a 2 m;

¢) Deve ser afixado a paramentos lisos dos edificios e nunca a can-
tarias;

d) Nio deve exceder os limites da fachada pertencente ao estabele-
cimento ou empresa a que respeite.

3 — Os anuncios luminosos e iluminados podem ser colocados per-
pendicularmente as fachadas dos edificios e denominados por” Tabuleta”
e cumprirdo as seguintes as seguintes condigdes:

a) Nao podem exceder o balango total de 0,60 m;

b) As suas dimensdes ndo poderao ser superiores a 0,50 m x 0,50 m;

¢) A distancia entre o solo e a parte inferior do anincio nio pode ser
inferior a 2,20 m.

d) S6 sdo ser admitidos quando exista passeio cuja largura seja su-
perior a 0,80 m.

4 — Os antincios luminosos de fachada s6 sdo permitidos quando
constituam norma nacional ou internacional.

Artigo 4.°
Arecas frigorificas e maquinas de gelados

Na instalagdo de arca frigorifica ou maquina de gelados devem
respeitar-se as seguintes condi¢des de instalagdo:

a) Ser colocada contiguamente a fachada do estabelecimento, prefe-
rencialmente junto a entrada;

b) Nao podem exceder 1 m de avango, contado a partir do plano da
fachada do edificio;

¢) Ser deixado livre um corredor no passeio com uma largura nio
inferior a 1,50 m.

d) A dimensdo maxima de uma unidade ou de mais néo podera exceder
o total de 1 m*,

Artigo 5.°

Bandeirolas

1 — As bandeirolas tém as dimensdes maximas de 0,60 m de com-
primento e 1 m de altura.

2 — Devem permanecer oscilantes, so6 podendo ser colocadas em
posigdo perpendicular a via mais proxima e afixadas do lado interior
do poste.

3 — A distancia entre a fachada do edificio mais proximo e a parte
mais saliente da bandeirola deve ser igual ou superior a 2 m.

4 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo deve ser
igual ou superior a 3 m.

5 — A distancia entre bandeirolas afixadas ao longo das vias deve
ser igual ou superior a 50 m.

6 — Admite-se excecionalmente a fixagdo de bandeirolas, com altura
maxima ou a igual a 3 m, colocadas paralelamente as fachadas apenas
com carater temporario e analisados caso a caso, desde de ndo compro-
metam a estética do local.

7 — Nao podem ser afixadas bandeirolas em areas de proteg¢do das
localidades, de protegdo de monumentos classificados ou no centro
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historico, podendo ser admitidas excecional e temporariamente quando
se reportem a eventos ocasionais e ndo comprometam a estética dos
monumentos.

Artigo 6.°

Blimps, baldes, zepelins, insufliveis e semelhantes

A afixagdo de mensagens publicitarias em meios ou suportes aéreos,
blimps ou semelhantes so sera licenciada no caso de nao interferirem
com zonas sujeitas a serviddes militares ou aeronauticas, nomeadamente
aquelas a que se refere o Decreto-Lei n.° 48 542, de 24 de agosto de
1968, exceto se 0 anunciante for prévia e expressamente autorizado para
tal, por entidade com jurisdi¢éo sobre esses espagos.

Artigo 7.°
Brinquedo mecéinico ou equipamento similar

1 — A instalagdo de um brinquedo mecanico ou de um equipamento
similar deve ainda respeitar as seguintes condigdes:

a) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente
junto a sua entrada;

b) Nao exceder 1 m de avanco, contado a partir do plano da fachada
do edificio;

¢) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior
a 1,50 m.

d) A dimensdo méaxima ndo podera exceder 1 m’.

2 — Por cada estabelecimento € permitido apenas um brinquedo
mecanico e equipamento similar, servindo exclusivamente como apoio
ao estabelecimento.

Artigo 8.°

Cartazes

1 — Poderao ser fixados cartazes nas vedagdes, tapumes, muros e
paredes ou distribuidos repetidamente por unidade na via publica, desde
que respeitados os limites impostos pelo presente Regulamento.

2 — A publicidade licenciada para os locais a que se refere o niimero
anterior, com a excegdo da afixada em tapumes, devera ser removida pelos
seus proprios promotores ou beneficiarios, no prazo de cinco dias apds a veri-
ficagdo do evento publicitado ou da notificagio feita pelos servicos camararios.

3 — Quando a remogao e limpeza do respetivo local ndo sejam efetua-
das no prazo previsto no numero anterior, ficardo os beneficiarios da pu-
blicidade sujeitos, para além da contraordenagdo aplicavel, ao pagamento
das correspondentes despesas que a Camara suportar para o dito efeito.

4 — Para garantia da remogao da publicidade, sera exigida aos inte-
ressados a prestacdo de caug@o.

Artigo 9.°
Chapas, placas e tabuletas

1 — Em cada edificio, as chapas, placas ou tabuletas devem apresen-
tar dimensao, cores, materiais ¢ alinhamentos adequados a estética do
edificio, devendo ainda respeitar as seguintes condi¢des gerais:

a) Nao se podem sobrepor a gradeamentos ou zonas vazadas em
varandas;

b) Nao podem ocultar elementos decorativos ou outros com interesse
na composigao arquitetonica das fachadas;

¢) Nao pode ser instalada mais do que uma por cada fragdo autbnoma
ou fogo, ndo se considerando para o efeito as placas de proibigdo de
afixagao de publicidade;

d) Caso exista, para anunciar diferentes estabelecimentos, a neces-
sidade de colocar mais de um suporte por edificio, ndo podem estes
sobrepor-se, devendo ser dispostos de forma a ndo comprometer a
mensagem publicitaria nem a imagem e estética do imovel.

e) Os materiais a utilizar deverdo ser, de preferéncia, em materiais
transparentes acrilicos, com mensagem publicitaria gravada, podendo
também utilizar-se o ferro oxidado, o inox, o latdo, o bronze ou a madeira.

f) As placas, as chapas e as tabuletas poderdo ser iluminadas direta-
mente através de luz proveniente de projetores do exterior.

2 — As placas e as chapas s6 podem ser instaladas ao nivel do rés
do chao dos edificios e estar colocadas a uma distancia do solo, no seu
bordo inferior, igual ou superior a 2,2 m.

3 — As chapas de proibigao de afixac@o de anuncios serdo colocadas,
preferencialmente, junto aos cunhais dos prédios, sem escamotear qualquer
elementos arquitetonico visivel, mas nunca proximo das que designam
arruamentos, e as suas dimensoes nao poderdo exceder 0,20 m x 0,15 m.

4 — A instalag@o de uma tabuleta deve respeitar as seguintes con-
di¢des:

a) O limite inferior da tabuleta deve ficar a uma distancia do solo
igual ou superior a 2,60 m e s6 podem ser instaladas ao nivel do rés do
chio dos edificios;
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b) Deixar uma distancia igual ou superior a 3 m entre tabuletas;

¢) Nao exceder o balango de 0,70 m em relagdo ao plano marginal do
edificio, exceto no caso de ruas sem passeios com circulagdo automovel
em que o balango nio excede 0,20 m.

Artigo 10.°
Contentor para residuos

1 — O contentor para residuos deve ser instalado contiguamente
ao respetivo estabelecimento, servindo exclusivamente para apoio as
atividades ai desenvolvidas.

2 — Deve apresentar-se permanentemente em bom estado de con-
servagdo, nomeadamente no que respeita a pintura, higiene e limpeza,
procedendo-se a sua imediata limpeza ou substitui¢cdo logo que se en-
contre cheio.

3 — A instalagdo ndo pode causar qualquer perigo para a higiene e
limpeza do espaco.

Artigo 11.°
Esplanadas abertas

1 — Na instalacdo de uma esplanada aberta respeitar-se-8o as se-
guintes condigdes:

a) Ser contigua a fachada do respetivo estabelecimento;

b) A ocupagio transversal ndo pode exceder a largura da fachada do
respetivo estabelecimento;

¢) Deve ser deixado um espago igual ou superior a 0,90 m em toda a
largura do vao de porta, para garantir o acesso livre e direto a entrada
do estabelecimento;

d) Nao pode ser alterada a superficie do passeio onde ¢ instalada,
sem prejuizo do disposto no artigo 8.° do Decreto-Lei n.° 48/2011 de
1 de abril;

e) Deve ser garantido um corredor para pedes de largura igual ou
superior a 2 m contados:

i) A partir do limite externo do passeio, em passeio sem caldeiras;

ii) A partir do limite interior ou balango do respetivo elemento mais
proximo da fachada do estabelecimento, em passeios com caldeiras ou
outros elementos ou tipos de equipamento urbano.

/) Nao pode ser ocupada mais de 50 % da largura do passeio onde
¢ instalada;

g) Podera ser admitido um corredor de circulagdo de pedes com
1.2 m livre, a titulo excecional e analisado caso a caso quando se trate
de nucleos urbanos antigos.

h) Em caso de ruas totalmente pedonais, devera ser garantido um
corredor de circulagdo de pedes de largura igual ou superior a 1,6 m
contados a partir do limite exterior de qualquer elemento ou tipos de
equipamento urbano.

2 — Os proprietarios, os concessiondrios ou os exploradores de
estabelecimentos sdo responsaveis pelo estado de limpeza dos pas-
seios e das esplanadas abertas na parte ocupada e na faixa contigua
de 3 m.

3 — O mobiliario urbano utilizado como componente de uma espla-
nada aberta deve cumprir os seguintes requisitos:

a) Ser instalado exclusivamente na area comunicada de ocupagio
da esplanada;

b) Ser proprio para uso no exterior e de uma cor adequada ao ambiente
urbano em que a esplanada esta inserida;

¢) Os guarda-soéis serem instalados exclusivamente durante o periodo
de funcionamento da esplanada e suportados por uma base que garanta
a seguranga dos utentes;

d) Os aquecedores verticais serem proprios para uso no exterior e
respeitarem as condi¢des de seguranga.

e) Nos passeios com paragens de veiculos de transportes coletivos
de passageiros ndo é permitida a instalagdo de esplanada aberta numa
zona de 5 m para cada lado da paragem.

Artigo 12.°
Estrados

E permitida a instalagdo de estrados como apoio a uma esplanada,
nas seguintes condicdes:

a) Quando o desnivel do pavimento ocupado pela esplanada for
superior a 5 % de inclinagéo.

b) As suas dimensdes nao podem exceder a largura do estabelecimento
nem a area definida para a esplanada;

¢) Nao podem ser colocados nas zonas de estacionamento nem em
faixas de rodagem;
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d) Devem ser amoviveis e construidos, preferencialmente, em mo-
dulos de madeira.

e) Devem ser salvaguardadas as condi¢des de segurancga da circula-
¢do pedonal, sobretudo a acessibilidade dos cidaddos com mobilidade
reduzida, nos termos da legislagdo em vigor;

f) Nao podem exceder a cota maxima da soleira da porta do estabele-
cimento respetivo ou 0,25 m de altura face ao pavimento.

Artigo 13.°
Expositores

1 — Excetuadas as situagdes previstas no n.° 3 do presente artigo,
sera permitido apenas um expositor por estabelecimento.

2 — O expositor apenas pode ser instalado em passeios com largura
igual ou superior a 2 m, devendo respeitar as seguintes condi¢des:

a) Ser contiguo ao respetivo estabelecimento e dentro dos limites da
largura da fachada do estabelecimento;

b) Reservar um corredor de circulagdo de pedes igual ou superior a
1,50 m entre o limite exterior do passeio e o prédio;

¢) Nio prejudicar o acesso aos edificios contiguos;

d) Nao exceder 1,50 m de altura a partir do solo;

e) Reservar uma altura minima de 0,20 m contados a partir do plano
inferior do expositor ao solo ou 0,40 m quando se trate de um expositor
de produtos alimentares.

/) Ser amoviveis;

g) S6 podem estar instalados durante o horario de funcionamento
do estabelecimento, com excegdo daqueles cuja remogao seja inviavel,
nomeadamente os expositores com garrafas de gas;

h) Nos niicleos urbanos antigos podera ser excecionalmente admitido um
corredor de circulagdo de pedes de dimensdo variavel entre 1,2 me 1,5 m.

3 — Em casos excecionais e devidamente fundamentados, podera ser
permitida a colocac@o de mais do que um expositor, até ao limite de trés.

Artigo 14.°
Faixas anunciadoras
1 — As faixas devem cumprir os seguintes requisitos:

a) A distancia ao solo ndo devera ser inferior a 2,40 m;

b) As suas dimensoes podem variar em fungéo do local de fixagdo e
desde que ndo comprometam o ambiente e a estética dos locais preten-
didos, sendo as situagdes verificadas casuisticamente;

¢) Serdo colocadas em fachadas cegas ou entre fachadas ou postes
desde que ndo seja ultrapassada a largura do arruamento;

d) A fixagao devera ser a mais discreta possivel e de forma segura, de
forma a ndo comprometer a seguranga de pessoas e bens.

2 — A colocagao de faixas anunciadoras esta sempre dependente da
prestacgdo de caugao.
Artigo 15.°

Floreiras
1 — A instalag@o de floreiras obedece as seguintes condigdes:

a) S6 podem ser colocadas em passeios com largura igual ou superior
a2m;

b) Devem ser colocadas junto a fachada estabelecimento e dentro dos
limites da largura da fachada do estabelecimento;

¢) A dimensdo maxima de uma unidade ou de mais ndo podera exceder
o total de 1 m>.

d) Deve ser reservado um corredor de circulagdo de pedes igual ou
superior a 1,50 m entre o limite exterior do passeio e o prédio;

e) Podera ser admitido um corredor de circulag@o de pedes com lar-
gura nunca inferior a 1,2 m, a titulo excecional e analisado caso a caso,
quando se trate de nicleos urbanos antigos;

/) Nao pode prejudicar o acesso aos edificios contiguos;

g) Nao pode exceder 1 m de altura contado a partir do solo;

h) As plantas utilizadas ndo podem ter espinhos ou bagas venenosas.

i) A floreira deve ser objeto de rega e limpeza regular, procedendo-se
a substitui¢@o das plantas sempre que necessario.

2 — Quando as floreiras se destinem a marcar ou delimitar esplanadas,
podera ser admitida dimenséo superior a alinea c) do n.° 2, conforme a area
da esplanada a delimitar.

Artigo 16.°

Guarda-ventos
1 — A instalag@o de guarda-ventos obedece as seguintes condigdes:

a) Colocados junto de esplanadas, perpendicularmente ao plano mar-
ginal da fachada;
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b) Nao pode ocultar referéncias de interesse ptiblico, nem prejudicar a
seguranga, salubridade e boa visibilidade local ou as arvores porventura
existentes;

¢) Néao pode exceder 2 m. de altura contados a partir do solo;

d) Nao pode exceder o avango da esplanada junto da qual esta insta-
lado, ndo podendo ser, em nenhum caso, ultrapassado o avango maximo
de 3,50 m;

e) Deve ser garantir no minimo 0,05 m de distancia do seu plano infe-
rior ao pavimento, desde que ndo tenha ressaltos superiores a 0,02 m;

/) Utilizagdo de vidros inquebraveis, lisos e transparentes, que ndo
excedam as seguintes dimensoes:

i) Altura: 1,35 m;

ii) Largura: 1 m;

2) A parte opaca do guarda-vento, quando exista, ndo pode exceder
0,60 m contados a partir do solo;

2 — Na instalagdo de guarda-vento deve ainda respeitar-se uma dis-
tancia igual ou superior a:

a) 0,80 m entre o guarda-vento e outros estabelecimentos, montras
€ acessos;
b) 2 m entre o guarda-vento e outro mobilirio urbano.

3 — Os guarda-ventos serdo amoviveis e estardo instalados exclusiva-
mente durante o horario de funcionamento do respetivo estabelecimento.

Artigo 17.°
Letras soltas ou simbolos

1 — A aplicag@o de letras soltas ou simbolos deve respeitar as se-
guintes condigdes:

a) Nao exceder 0,30 m de altura e 0,15 m de saliéncia, a altura ao
solo, no seu bordo inferior, seja igual ou superior a 1,8 m;

b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composigao arquitetonica das fachadas, sendo aplicados diretamente
sobre o paramento das paredes;

¢) Ter em atengdo a forma e a escala, de modo a respeitar a integridade
estética dos proprios edificios.

d) Os materiais a utilizar deverao ser, de preferéncia, em materiais
transparentes acrilicos, com mensagem publicitaria gravada, podendo
também utilizar-se o ferro oxidado, o inox, o latdo, o bronze ou a
madeira.

e) Nao deverdo exceder os limites da fachada pertencente ao estabe-
lecimento ou empresa a que respeitem.

f) Poder@o ser iluminadas, diretamente através de luz proveniente de
projetores do exterior.

2 — Aaplicagdo de letras soltas ou simbolos autocolantes nas montras
deve respeitar as seguintes condigdes:

a) As letras ndo exceder 0,20 m de altura os simbolos admitir-se no
maximo 0,40 m

b) Nao deverdo exceder os limites da montra e colocados junto con-
finantes com o limite exterior dos véos.

¢) Os materiais a utilizar poderao ser opacos ou translucido.

Artigo 18.°
Maiquinas de venda automatica

A instalag@o de maquinas de venda automatica obedece as seguintes
condigdes:

a) Deve ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente
junto a sua entrada;

b) Nao podem exceder 1 m de avango, contado a partir do plano da
fachada do edificio;

¢) Deve deixar livre um corredor no passeio com uma largura nio
inferior a 1,50 m.

d) A dimensdo maxima de uma unidade ou de mais ndo podera ex-
ceder o total de 1 m’.

Artigo 19.°

Mensagens publicitirias de natureza
comercial em mobiliario urbano

1 — E permitida a afixagdo, inscri¢do ou difusio de mensagens pu-
blicitarias de natureza comercial em mobiliario urbano.

2 — A afixag@o, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias de
natureza comercial numa esplanada deve limitar-se a0 nome comercial
do estabelecimento, a mensagem comercial relacionada com bens ou
servigos comercializados no estabelecimento ou ao logétipo da marca
comercial, desde que afixados ou inscritos nas costas das cadeiras e nas
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abas pendentes dos guarda -so6is, com as dimensdes maximas de 0,20 m
x 0,10 m por cada nome ou logétipo.

Artigo 20.°
Mobiliario urbano de natureza circunstancial

1 — Qualquer que seja o objeto, a sua dimensdo, aparéncia, cor ou
materiais, deve ser instalado de forma a ndo provocar obstrugdo de
perspetivas panoramicas ou afetar a estética ou o ambiente dos lugares
ou da paisagem.

2 — Excecionalmente podera ser permitida a permanéncia dos ele-
mentos por prazo superior a 15 dias.

Artigo 21.°
Painéis, mupis e semelhantes

1 — Os painéis ndo deverdo exceder as dimensdes de 2,40 m de
largura por 1,75 m de altura ou 8 m de largura por 3 m de altura, po-
dendo ser denominados de outdoor e serdo fixados diretamente no solo,
sendo que a distancia entre a moldura e o solo ndo deve ser inferior
a 2,40 m.

2 — Podem ser licenciados, a titulo excecional e casuisticamente,
painéis com outras dimensdes desde que ndo seja posto em causa o
ambiente e a estética dos locais pretendidos.

3 — A distancia entre painéis afixados ao longo das vias municipais
e arruamentos, ndo pode ser inferior a 1,50 m, exceto quando afixados
em tapumes, vedagdes ou elementos congéneres.

4 — Os painéis deverdo ser sempre nivelados, exceto quando colo-
cados em tapumes, vedagdes ou congéneres existentes em arruamentos
inclinados, caso em que se admite a sua disposi¢do em socalcos, acom-
panhando de forma harmoniosa a inclinag@o do terreno.

5 — A estrutura de suporte que deve ser metalica e na cor mais ade-
quada ao ambiente e estética do local ndo pode, em caso algum, manter-se
no local sem mensagem.

Artigo 22.°

Penddes
1 — A instalaggo de penddes obedece as seguintes condigdes:

a) Devem permanecer oscilantes, s6 podendo ser colocados em posi-
¢éo perpendicular a via mais proxima e afixadas do lado interior do poste;

b) Quando colocados em edificios deverdo ser colocados paralela-
mente aos planos de fachada.

¢) A dimensdo maxima deve ser de 0,80 m de largura e 2 m de altura.

2 — Nas areas de protegdo das localidades e de monumentos classi-
ficados e no centro histérico ndo podem ser colocados penddes.

3 — E admitida, casuistica, excecional e temporariamente, a fixagdo
de penddes com altura inferior a 3 m fixados as fachadas apenas com
carater temporario, desde que ndo comprometam a estética do local e
a seguranga de pessoas.

Artigo 23.°

Toldos e sanefas

A instalagdo de um toldo e da respetiva sanefa deve respeitar as
seguintes condigdes:

a) Em passeio de largura superior a 2 m, deixar livre um espaco igual
ou superior a 0,80 m em relagdo ao limite externo do passeio;

b) Em passeio de largura inferior a 2 m, deixar livre um espago igual
ou superior a 0,40 m em relagdo ao limite externo do passeio;

¢) Observar uma distancia do solo igual ou superior a 2,2 m, mas
nunca acima do nivel do teto do estabelecimento comercial a que
pertenga;

d) Nao exceder um avango superior a 3 m;

e) Nao exceder os limites laterais das instalacdes pertencentes ao
respetivo estabelecimento;

/) O limite inferior de uma sanefa deve observar uma distancia do
solo igual ou superior a 2,2 m e a sanefa ndo podera exceder a altura de
0,20 cm apenas na frente do toldo;

g) Nao se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de
vaos de portas e janelas e outros elementos com interesse arquitetonico
ou decorativo.

h) Cada toldo devera cobrir apenas um vao, ser de uma agua, sem
brilho, preferencialmente de uma so6 cor, com tonalidades claras;

i) Poderao ser utilizadas outras cores nos toldos, que serdo objeto de
analise casuistica;

) As dimensdes do toldo ndo devem exceder a largura do respetivo
vao, acrescido de 0,30 cm para cada lado a contar do limite exterior do
vao ou cantaria.

k) O toldo e a respetiva sanefa ndo podem ser utilizados para pendurar
ou afixar qualquer tipo de objetos.
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Artigo 24.°
Vitrinas

Na instalagdo de uma vitrina devem respeitar-se as seguintes con-
digdes:

a) Niao se podem sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emoldura-
mentos de vaos de portas e janelas ou a outros elementos com interesse
arquitetonico e decorativo;

b) A altura da vitrina em relagdo ao solo deve ser igual ou superior
a 1,40 m;

¢) Nao exceder 0,15 m de balango em relacao ao plano da fachada
do edificio.

d) A dimensdo maxima nio podera exceder 1 m* e apenas é permitido
uma vitrina por estabelecimento.

e) Poderdo ser iluminadas, ou ndo, através de pequenos projetores.

Artigo 25.°
Suportes publicitarios

1 — Alinstalagdo de suporte publicitario ndo especialmente regulado
deve respeitar as seguintes condigdes:

a) Em passeio de largura superior a 1,20 m, deixar livre um espago
igual ou superior a 1 m em relagdo ao limite externo do passeio;

b) Em passeio de largura inferior ou igual a 1,20 m, deixar livre um es-
paco igual ou superior a 0,80 m em relac@o ao limite externo do passeio.

2 — Os suportes publicitarios amoviveis assentes no pavimento,
como por exemplo cavaletes, a altura maxima nao podera ultrapassar
o0l,2m.

3 — Os suportes publicitarios amoviveis s6 podem ser colocados na
via publica durante o horario de funcionamento do estabelecimento.

4 — Em passeios com largura igual ou inferior a 1 m ndo ¢ permitida
a afixacdo, inscri¢@o ou difusdo de mensagens publicitarias.

Artigo 26.°
Publicidade sonora

1 — E permitida a difusdo de mensagens publicitarias sonoras de
natureza comercial que possam ser ouvidas dentro dos respetivos es-
tabelecimentos ou na via publica, cujo objetivo imediato seja atrair ou
reter a atencg@o do publico.

2 — A difusdo sonora de mensagens publicitarias de natureza comer-
cial apenas pode ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas

b) A uma distancia minima de 300 m de edificios escolares, durante o
seu horario de funcionamento, de hospitais, cemitérios e locais de culto.

¢) So6 podera autorizar-se por ocasido de festas tradicionais, e espetacu-
los ao ar livre ou em outros casos excecionais devidamente justificados.

d) A publicidade difundida por aparelhos sonoros que projetem som
para as vias e demais locais publicos deve respeitar os limites impostos
pela legislagdo sobre ruido e esta sujeita a licenciamento prévio da Camara.

Artigo 27.°
Sinalizagao publicitaria

1 — A instalago de sinalizagdo publicitaria, obedece as seguintes
regras:

a) Em locais onde se preveja elevado numero de pedidos e razoes de
ordem estética ou paisagistica o aconselhem, a Camara Municipal pro-
cedera a instalagdo de painéis ou mupis destinados a fixacao das placas
indicadoras ou inscri¢do e orientagdo dos estabelecimentos;

b) Em locais em que o niimero previsivel de pedidos néo justifique a
instala¢do de painéis ou mupis, a Cdmara instalara baias para a fixagdo
de placas de sinalizagdo ou bandeirolas;

¢) As placas de sinalizagdo ou bandeirolas poderdo ou nao ser ilu-
minados;

d) Cada requerente nio podera instalar mais que uma placa ou ban-
deirola por painel, mupi ou semelhante.

e) As placas indicadoras de dirego, terdo as dimensdes de 1,20 x 0,20 m.

Artigo 28.°
Unidades moveis publicitarias

1 — Sem prejuizo dos principios gerais aplicaveis, nomeadamente
aqueles que se referem ao ruido, a inscrigdo, afixagao e difusdo de
mensagens publicitarias em veiculos automoéveis, transportes publicos
e outros que circulem na area do Municipio, carece de licenciamento
prévio da Camara Municipal, nos termos deste Regulamento e da demais
legislagdo aplicavel, sempre que o proprietario do veiculo aqui tenha
residéncia, sede, delegagdo ou qualquer forma de representagdo.
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2 — O disposto no niimero anterior também ¢ aplicavel a veiculos que
disponham de estruturas destinadas a afixagdo ou inscrigdo de mensagens
publicitarias que ndo se encontrem em circulag@o.

SECCAO III
Publicidade no centro histoérico de Tavira

Artigo 29.°
Mensagem publicitaria

A mensagem publicitaria devera, preferencialmente,
circunscrever-se a designagdo do estabelecimento ou empresa a
que se refere, conter o minimo de dizeres, usar de sobriedade e
ter boa qualidade grafica e localizar-se ao nivel do piso térreo do
respetivo prédio ou fragdo autéonoma.

Artigo 30.°
Suportes publicitarios

No centro historico de Tavira s6 sdo admitidos os seguintes suportes
publicitarios:

a) Antncios iluminados;

b) Bandeirolas;

c¢) Cartazes;

d) Chapas;

e) Faixas anunciadoras;

/) Letras soltas ou simbolos;

£) Muppis e semelhantes

h) Penddes.

i) Publicidade sonora;

) Reclame luminoso com tubo néon a vista, desenhando letras afixadas
em paramentos lisos do edificio, desde que ndo afrontem a leitura do
espacgo edificado e possuam qualidade grafica.

k) Tabuletas

1) Toldos;

m) Unidades moveis;

Artigo 31.°

Condicdes de aplicaciio dos suportes publicitarios

1 — As condigdes de aplicag@io de cada um dos suportes publicitarios
referidos no artigo anterior, sdo as seguintes:

a) Toldos:

1) Deverdo ser rebativeis, com possibilidade de recolher por sistema de
bragos extensiveis ou outros, em materiais ndo rigidos, lonas ou similares,
sem brilho, direitos, de uma s6 4gua e sem sanefas laterais;

2) Poderao conter mensagens publicitarias discretas apenas na sanefa,
a qual devera ter a largura maxima de 0,20 m;

3) Cada toldo devera cobrir um s6 vao;

4) Deverao ser de uma s cor, cujo tom seja claro, a saber: branco,
creme e outros tons tradicionais da zona;

5) Séo proibidos os toldos em forma de concha;

6) E proibido afixar ou pendurar objetos nos toldos;

7) Cada toldo tera as seguintes dimensdes maximas e minimas:

i) A largura minima devera ser a correspondente a largura do vdo
respetivo, incluindo o seu guarnecimento e gola, acrescida, no maximo,
de mais 0,30 m para cada lado do mesmo;

i) A distancia ao solo do seu bordo inferior ou sanefa devera ser igual
ou superior a 2 m e o seu bordo superior nunca podera estar acima do
nivel do teto do estabelecimento a que corresponde;

iii) O balango maximo sera de 1,50 m e devera deixar-se sempre
um espago livre em relagdo ao limite externo do passeio, ndo inferior
a 0,50 m.

b) Chapas:

1) Deverao ser, de preferéncia, em materiais transparentes acrilicos,
com mensagem publicitaria gravada, podendo também utilizar-se o ferro
oxidado, o latdo, o bronze ou a madeira;

2) Deverdo ter dimensdes ndo superiores a 0,50 m x 0,50 m, ex-
ceto quando tal ndo seja fisica ou materialmente possivel e estar
colocadas a uma distancia do solo, no seu bordo inferior, igual ou
superior a 2,2 m;

3) Poder@o ser iluminadas, diretamente, através de luz proveniente
de pequenos projetores;

4) O intervalo minimo entre as placas/chapas de anunciantes diferentes
devera ser de 1 m, exceto quando tal ndo seja fisica ou materialmente
possivel.
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¢) Tabuletas:

1) Devem ser constituidas por brago afixado a paramento do edificio,
com mensagem publicitdria inscrita em chapa de ferro oxidado, latdo,
bronze, madeira ou acrilico;

2) As suas dimensdes ndo poderdo exceder 0,50 m x 0,50 m e devem
estar colocadas a uma distancia do solo, no seu bordo inferior, igual ou
superior a 2,20 m;

3) Nio podera ser excedido o balango de 0,70 m;

4) Em cada edificio nio podera ser afixada mais do que uma tabuleta,
exceto se ai for exercida mais do que uma atividade, caso em que o
intervalo entre tabuletas devera ser de 3 m, exceto quando tal ndo seja
fisica ou materialmente possivel.

5) S6 podem ser colocadas quando exista passeio e este tenha uma
largura nunca inferior a 0,80 m.

d) Letras soltas ou simbolos:

1) Néo poderdo exceder 0,30 m de altura e 0,10 m de saliéncia;

2) Devem ser preferencialmente, em ferro oxidado, latdo ou
bronze;

3) Devem configurar uma mensagem publicitaria cuja altura ao solo,
no seu bordo inferior, seja igual ou superior a 2 m;

4) Devem ser afixadas a paramentos lisos dos edificios e nunca a
cantarias;

5) Nao deverdo exceder os limites da fachada pertencente ao estabe-
lecimento ou empresa a que respeitem;

6) Poderdo ser iluminadas, diretamente, através de luz proveniente
de pequenos projetores:

e) Reclame luminoso com tubo néon a vista, desenhando letras:

1) As letras ndo poderdo exceder 0,30 m de altura e 0,15 m de sa-
liéncia;

2) Deve configurar uma mensagem publicitaria cuja altura ao solo,
no seu bordo inferior, seja igual ou superior a 1,80 m;

3) Deve ser afixado a paramentos lisos dos edificios e nunca a can-
tarias;

4) Nao deve exceder os limites da fachada pertencente ao estabele-
cimento ou empresa a que respeite.

/) Faixas anunciadoras:

Nao podem exceder as dimensdes de 3 m x 4 m;

2 — Aplicam-se as normas constantes da seccdo Il aos suportes pu-
blicitarios ndo referidos nas alineas do niimero anterior.

ANEXO IT
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